Von Tino Zippel

Weida. Wer glaubt, aus einer
Bierlaune heraus entstehen keine
erfolgsversprechenden Ge-
schiftsmodelle mehr, der irrt. Be-

.,Die Idee macht
Kellner nicht
iiberfliissig. SchlieBlich
servieren sie weiter
Speisen und Getrédnke.
Jungunternehmer Marcus Funk

weist doch die Geschichte von
Marcus Funk das Gegenteil.

Am Sonntag vor einem Jahr
begab sich folgender Vorfall. Der
Weidaer war mit seinen Freun-
den auf Kneipentour in Gera.
Doch der Nachschub stockte.
,Die Bedienung kam nicht, um
eine Bestellung aufzunehmen®,
berichtet der 23-Jahrige. Einer

Vom fliegenden Keliner

Wie ein Weidaer beim Kneipenbesuch in Gera eine witzige Geschéftsidee kreiert

seiner Kumpel griff zum Telefon
und riefin der Kneipe an, um den
Kellern Beine zu machen. ,Da
hat es Klick gemacht*, sagt Funk,
der bei einer Softwarefirma im Je-
naer Intershop-Tower arbeitete.
In seiner Freizeit machte er
sich daran, eine Anwendung fiir
die neue Generation von Mobil-
telefonen zu programmieren. Die
Idee: Der Gastronom stellt an sei-
nen Tischen einen Code auf, der
mit dem Handy abfotografiert
wird. Mit dieser Hilfe findet das
Mobiltelefon automatisch die In-
ternetspeisekarte des Lokals.
Ubersichtlich gegliedert kann
der Gast Getrdnke und Speisen
suchen und per Knopfdruck sei-
ne Bestellung an die Theke schi-
cken. ,Das spart Zeit und entlas-
tet das Personal®, sieht Funk vor
allem einen Nutzen fiir eilige
Kunden. ,,Wer will, kann auf die-
sem Wege schon bestellen, wenn
er noch auf dem Weg zur Gast-
stétte ist“, sagt der junge Erfinder

Bestellen per Handy: Marcus Funk aus Weida gibt fiir diese

Idee seinen Job auf.

und hat vor allem Berufstitige
mit kurzer Mittagspause im
Blick. Wenn sie eintreffen, konn-
te sie sogar schon der gedeckte
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Tisch erwarten.

Sein Konzept iiberzeugt ihn so,
dass er seinen gut bezahlten Job
kiindigte und sich selbststandig

machte. ,Mein Chef war traurig,
hat mir aber zu der guten Idee
gratuliert”, berichtet der Jung-
unternehmer, der sein Biiro
nichstes Jahr in Jena eroffnen
mochte. Der Sonderpreis, den er
beim Thiiringer Griinderwettbe-
werb gewann, hilft dabei.

Zurzeit testet eine Bar in Miin-
chen sein System. ,Bis Mitte
nidchsten Jahres mochte ich
50 Gastronomen als Kunden ge-
wonnen haben®, sagt Funk. Ein
ehrgeiziges Ziel, das er iiber die
Kooperation mit einer Restau-
rantkette erreichen mochte.

Dass er Kellner tiberfliissig
macht mit seiner Idee, glaubt er
nicht. ,Das ist nur ein alternati-
ver Bestellweg. Wer Lust hat, soll
das Handy nutzen“, sagt Funk,
der immer wieder seinen Fir-
mennamen Flywai erkldren
muss. Nein, er sei kein neues In-
ternetreisebiiro. Flywai sei die
englische Kurzform von ,Flie-
gender Kellner”. Na dann, Prost.



